
Анотація 

до вибіркової дисципліни «Маркетинг» 

освітньо-професійної програми 

«Менеджмент» 
 

Опис дисципліни 

Дисципліна «Маркетинг» знайомить студентів із офлайновими та 

онлайновими інструментами впливу на споживача та засобами для 

досягнення цілей по кожному конкретному ринку і його сегментах з 

найвищою економічною ефективністю. Метою викладання даної 

дисципліни є формування системи знань про сутність і зміст маркетингу як 

філософії підприємницької діяльності в умовах ринкової економіки і 

конкуренції, а також засвоєння студентами теорії і практики здійснення 

маркетингової політики фірм у сфері планування товарного асортименту, 

ціноутворення, збуту товарів і послуг, реклами, просування товарів, а 

також організації управління маркетингом. 

Основні завдання: вивчення теоретичних та методологічних основ 

маркетингу, системного підходу до маркетингу підприємства, вивчення 

впливу макро- та мікросередовища маркетингу, організації та здійснення 

маркетингових досліджень, сегментування ринку та вибору цільових 

сегментів, розроблення комплексу маркетингових заходів з товарної, 

цінової, комунікаційної політик; стратегічного планування, впровадження 

та контролю програм маркетингу.  

 

Зміст дисципліни 

Тема 1. Сутність маркетингу та його сучасна концепція. 

Тема 2. Маркетингове середовище та маркетингова інформаційна 

система. 

Тема 3. Комплексне дослідження ринків.  

Тема 4. Сегментування ринку, відбір цільових сегментів і 

позиціонування товару. 

Тема 5. Маркетингова товарна політика. 

Тема 6. Маркетингова цінова політика. 

Тема 7. Маркетингова політика розподілу. 

Тема 8. Маркетингова комунікаційна політика. 

Тема 9. Процес управління маркетингом. 
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